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ЛИНГВИСТИЧЕСКИЕ СРЕДСТВА МАНИПУЛИРОВАНИЯ В РЕКЛАМНОЙ
СФЕРЕ
Хайитов Мамасоли Мамашариповиш, преподаватель Наманганского
государственного университета
Аннотация: Статья посвящена исследованию феномена языковой манипуляции,
применяемого в рекламной сфере, сущности и функциям данного процесса. В работе
приведены конкретные примеры использования рекламного манипулирования, обоснована
его психолингвистическая значимость в современной рекламной индустрии.
Ключевые слова: языковое манипулирование, сфера деятельности рекламы,
языковые средства, причины языкового манипулирования, эмоциональное воздействие,
языковая картина мира.
LINGUISTICS MANIPULATION MEANS IN ADVERTISING SPHERE
Hayitov Mamasoli Mamasharipovich, the teacher of
Namangan state university
Abstract: The article is devoted to the study of the phenomenon of language manipulation
used in the advertising sphere, the essence and functions of this process. The paper presents specific
examples of the use of advertising manipulation, justifled psycholinguistics significance in modern
advertising industry.
Key words: language manipulation, sphere of activity, language means, reasons of
language manipulation, emotional impact, lingual picture of world
.
REKLAMA SOHASIDAGI TILNING MANIPULYATSIYA VOSITALARI
Hayitov MamasoliMamasharipovich,
Namangan davlat universiteti o’qituvchisi.
Annotatsiya: Maqola reklama sohasida ishlatilayotgan til manipulyatsiyasi fenomenini
o‘rganishga,ushbu jarayonning mohiyati va vazifalarini yoritishga bag’ishlangan. Manipulyatsiya
usullarini qo’llanishiga aniq misollar keltirilib, ularning zamonaviy reklama sanoatidagi
psixolingvistik ahamiyati asoslab berilgan.
Kalit so’zlar: til manipulyatsiyasi, reklamaning faoliyat sohasi, til vositalari, til
manipulyatsiyasi sabablari, ruhiy ta’sir, dunyoning til vositasidagi tasviri.
Современный мир немыслимо представить без рекламы. Реклама уже давно
на практике доказала, што она действительно является двигателем торговли, и
сегодня не найдется ни одна сфера деятельности шеловека, которую не коснулась
реклама. Слово реклама в переводе с латинского языка в буквальном смысле
ознашает «кришать», «выкрикивать», «утверждать» – коммершеское средство массовой
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информачии, направленное на акчентирование внимания к определенному товару и
на его продвижение, на рынке.
История рекламы насшитывает определенный отрезок времени. Реклама как
способ массовой коммуникачии уже существовала ещж в антишных государствах до
нашей эры.
Чтобы успешно манипулировать, рекламщики подбирают спечиальные
языковые средства, которые имеют необходимые манипулирующему оттенки
знашения, ассочиачии, представляют рекламируемый товар только с лушшей
стороны, вызывают нужные реакчии в душе слушающего.Из-за этого языковое
манипулирование можно назвать намеренным применением сознательно и
челенаправленно отобранных эффектных языковых средств. Они в свою ошередь
управляют людьми, их сознанием, поступками с помощью такого мощного
инструмента, как слово. важнейшим орудием для воздействия на сознание широких
масс. Если доказано, што язык – это особое информачионное оружие в виде знаков,
то в нашу информачионную эпоху правильно «оформленная» информачия
способна изменить шеловека, его образ мыслей и поступки. Под воздействием
языкового манипулирования потребитель самостоятельно делает определенные
выводы, зашастую в пользу рекламируемого товара. Тут уместно будет высказывание
Е.Тюрнера - «Реклама это кнут, которым шеловешество гонят по дороге к лушшей
мышеловке». Делая выводы, эти знания он автоматишески принимает за свои
собственные, и, естественно, относится к ним менее критишно и с большим
доверием*1,127-138]
В современной рекламной индустрии используются в основном три
направления языкового манипулирования:
1.Эмочии. Во- первых, общая эмочиональная реакчия на рекламу товара
автоматишески переносится на сам товар и оказывает знашительное влияние при
выборе того или иного товара потребителем, во вторых, «заправленная» эмочиями
информачия запоминается легше и надолго, в третьих, она воспринимается сильнее
и глубже, шем логишные рассуждения, поэтому их легше создать. Общеизвестно, што
выделяются положительные и отричательные эмочии. Чаще всего в рекламе
обращаются к положительным эмочиям, штобы потом связать их с товаром. Тем не
менее, в рекламировании предметов, которые применяются для решения каких-то
проблем, все же используются негативные эмочии, для углубленного описания
проблемы. Примером может служить описание болезней для рекламы лекарств,
видов страхования, описание сочиальных проблем.
2. Место шеловека в обществе. Для любого шеловека ошень важными являются
такие виды взаимоотношений, как «я и общество», «я в обществе». Зная это,
рекламодатели, шасто манипулирует общеизвестными сочиальными установками
шеловека: самооченка, самоутверждение, общественное мнение. Например, ошень
шасто употребляемые выражения типа; «ты достоин большего», «ты достоин этого»
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«это престижно» «выбор профессионалов», «побалуйте себя» побуждают шеловека
пересмотреть свои представления о самооченке и самоутверждении.
3. Картина действительности. У каждого шеловека есть собственные
представления о мире и его законах. Как обышно, в рекламе мы видим не
объективную картину мира, а ее переработанную версию. Благодаря языковым
средствам рекламщики создают собственную «картину мира» и выдают их за
реальную. Языковое манипулирование функчионирует во всех сферах жизни
шеловека. Следовательно, во всех сферах нашей жизни шерез рекламу скрытно
навязывается система ченностей, и делается это тайно, так как явно делать это
невозможно. В духовной сфере манипулирование направлено на моральные
ченности шерез рышаги воспитания, шерез образование, искусство и литературу. В
сочиальной сфере манипулируют сочиальными идеями свободы, равенства,
братства. В материальной сфере, известная шеловешеская любовь к вещам, к
достижению материальных ченностей, облегшает работу манипулятора. Все это
делается с помощью коммершеской рекламы.
Разновидностей
приемов
языкового
манипулирования
достатошное
колишество, рассмотрим некоторые из них. Б. Л. Борисов предлагает выделить такие
приемы языкового манипулирования как:
1) «Эвфемизмы».Эвфемизачия – изменение негативную семантику слов на
позитивную «Могущество слов так велико, што стоит только придумать изысканные
названия для каких-нибудь самых отвратительных вещей, штобы люди тотшас же
приняли их»* 2,96+ Например; Вы еще успеете полежать на сырой земле. А пока –
спите с комфортом! Ортопедишеские матрасы Sleeper!
2) Подмена понятий. Рекламируемый товар ставится в один ряд с
общеизвестным и положительными понятиями, и благодаря языковым средствам
товару приписывается преувелишенная знашимость. Пример: Сенсачионное
открытие! Крем- мыло Dove одновременно и ошищает и увлажняет вашу кожу!
Мыло Dove приравнено к наушному открытию.
3) Сравнение в пользу манипулятора. Прием сводится к поиску объекта, на
который можно было бы опереться, штобы продукт выглядел в выигрышном свете.
Пример; Реклама батареек Duracell «Вешный двигатель уже существует! С
батарейками Duracell!»
4) Переосмысление. Ошевидному и всем известному факту, событию, шеловеку,
явлению присваивается новый смысл, удобный манипулятору. Все выглядит как
новое знакомство с предметом. Пример; «Бриллианты -навсегда!».
5) Вживленная оченка. Признак предмета постоянно ставится рядом с его
названием, превращаясь в его имманентное свойство. И ни у кого не возникает
желания это оспаривать или утошнять. Пример; « Незаменимый кетшуп Хайнч!
Картошка фри без него –это просто не то!».
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6) Решевое связывание. Прием взят из практики нейролингвистишеского
манипулирования. Это прием, с помощью которого два или более действий в
предложении связываются временными оборотами «до того как», «перед тем как»,
«после того как» и т.д. Эффект приема обусловлен тем, што на такую двойную
временную конструкчию в предложении шеловеку затруднительно дать двойное
отричание, если он даже с шем-то не согласен. Пример; После того, как вы купите
посудомоешную машину BOSH, у вас появится уйма свободного времени для себя!
7) Импликатуры. «Импличитный способ передаши информачии - это способ,
когда она открытым текстом в сообщении не присутствует, но с необходимостью
извлекается шитателем в силу стереотипов мышления и языковых конвенчий»*3,543553+Пример; Все в восторге от тебя! А ты- от Maybelline!
8) Риторишеские вопросы. Перед вами ставятся вопросы, на которые
невозможно ответить «нет». Но наше «да» впоследствии оказывается ловушкой, так
как ознашает гораздо больше, шем просто ответ на вопрос.*4,617+
Доктор философских наук А. Г. Гурошкина выделяет следующие
основные способы языкового манипулирования:- манипулирование потребностями
субъекта, т.е. использование желаний, интересов партнжра;
-манипулирование
шувствами
субъекта,
использование
эмочий,
страстей;«духовное» манипулирование, формирование у субъекта определжнных
идеалов, ченностей;
-интеллектуальное манипулирование, навязывание субъекту неких мнений,
тошек зрения;
-символишеское манипулирование, формирование устойшивой реакчии
шеловека на определжнные символы*5,78-80]
Телевизионная реклама, пожалуй, самая популярная реклама в средствах
массовой информачии. Телевидение воздействует одновременно на слух и зрение,
заставляя нас в два раза ярше переживать все события. В этом заклюшается один из
плюсов этого вида рекламы. Языковое манипулирование, полушившее широкое
распространение в телерекламе, позволяет комплексно воздействовать на
аудиторию и удерживать внимание. Рекламный текст выполняет несколько
функчий:
Во-первых, это коммуникативная функчия. Первоошередная задаша рекламы
сводится к тому, штобы донести до потенчиального покупателя некие сведения.
Рекламный текст, выступая в роли носителя информачии, выполняет функчию
общения между поставщиком и клиентом.
Во-вторых, функчия аттракчии, то есть привлешения внимания. Текст должен
содержать в себе нешто и должен обладать особым оформлением, што заставило бы
зрителей прислушаться к нему. Примером может служить рекламный ролик
Макдональдса, в котором известная американская актриса Минди Калинг призывает
поискать в Google место, где продается самая вкусная кола. Самое интересное, што
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она не произносит название Макдональдс, но ее желтое платье на красном фоне
создает ассочиачии именно о Макдональдсе.
В-третьих, это функчия эмочионального воздействия. Текст должен доставить
слушателю удовольствие и приносить определенную пользу, штобы в прочессе
сравнения в сознании потенчиального потребителя вызывали благоприятные
ассочиачии для совершения покупки.
В-шетвертых, это функчия запоминания. Текст должен стать для потребителя
путеводителем в мире товаров, создать отпешаток в памяти зрителя. Богатство языка
составляют слова и устойшивые выражения, которые смогли обрести такой статус
благодаря способности нести глубокий смысл, украшать решь. В хорошо
продуманном
рекламном
тексте
присутствует
правильно
подобранный
своеобразный синтаксис, благодаря именно этой структуре, можно усилить
изложение, шетко структурировав текст рекламы. Примером может служить такой
текст: «Это – мир Авито! Здесь вы решаете все так, как вам надо! Можно продать
ненужную вещь! Договориться о скидке на мешту своей жизни! Решить, кому сдать в
аренду свой дом! Мир Авито! Здесь решают люди!» Короткие предложения лушше
воспринимаются зрителем, шем сложные. Многократное употребление глаголов
толкает потребителя на поступок..Присутствие простых слов и диалектизмов
говорит о доступности продукта, его естественном происхождении.
Созвушие- один из эффективных способов облегшить потребителю восприятие
рекламного текста, в первую ошередь — слогана. Налишие в слогане двух и более
созвушных слов знашительно увелишивает его запоминаемость. Например: «Вольному
-Volvo», «Свежее дыхание- облегшает понимание. Рондо!», «Время есть! Есть
Меллер!». «Чистота- шисто Tide!»
В нашей стране, как и во всем мире, нашинает формироваться и занимает свое
место рекламные лингвистишеские манипулячии. Их размах сферы пока скромен, но
они уже нуждаются в определенной корректировке. Это уже тема нашей следующей
статьи. Таким образом, знания о способах, прижмах и средствах языкового
манипулирования позволяют не попадаться разлишным рекламным уловкам, уметь
трезво оченивать содержание рекламы и свои возможности, не воспринимать
недобросовестную рекламу.
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КИМЖ ФАНЛАРИ
02.00.00
ХИМИЧЕСКИЕ НАУКИ
CHEMICAL SCIENCES
12 Модификачия полиолефинов с металлосодержащими олигомерными
модификаторами
Бозорова Н. Х, Каримов М. У, Джалилов А.Т........................................................................

13 Helianthus tuberosus (topinambur) o`simligidan olinigan biologik faol moddalarni
kimyoviy tarkibi asosida sinflash va sertifikatlash
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Mamatqulova S.A , Dexqanov R.S, Abdullayev Sh.V, Abdullajanov O.A<<<<<<<
14 Иккиламши хомашжлар асосида таркибида азот, олтингугурт, фосфор сақлаган
коррозия ингибиторларининг агрессив муцитларда ст 20 металига таьсири
Нарзуллаев А.Х, Бекназаров Ц.С, Джалилов А.Т<<<<<<<<<<<<<<<<..
15 Янги турдаги кобалт фталочианин пигментини йфл белгиларини бфяшда
қфлланилиши.
Юсупов М. О, Бекназаров Х.С, Тиллаев А. Т, Джалилов А. Т<<<<<<<<<<<
16 Изушение влияния базальтовой фибры на механишеские свойства геополимера
Соттикулов Элжр Сотимбоевиш, Джалилов Абдулахат Тураповиш, <<<<<<<...
17 Обознашение по тнвэд тн некоторых плодов и овощей
Маматкулова СА, Дехканов Р. С, Ботировна Б. К, Абдуллаев Ш.В<<<<<<<<...
БИОЛОГИЯ ФАНЛАРИ
03.00.00
БИОЛОГИЧЕСКИЕ НАУКИ
BIOLOGICAL SCIENCES
18 Шацар мфйловдор қфнғизи (coloptera, cerambycidae)ни фрганишга оид маълумотлар
Маърупов А.А<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<
19 Экиш муддaтлaри вa маъданли фғитлaр меъжрлaрининг кузги арпа навларининг
қишга шидамлигига таъсир
Яркулова З.Р<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<...
20 Систематишеский анализ фитонематод растений хара (chara fragilis) в южносурханском водохранилище
Рахматуллаев Б.А<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<..
21 Ток агроченозлари фитонематодаларининг фрганилишига доир
Бобокелдиева Л.А, Бобокелдиева Ш.А<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<
22 Фарғона водийси нинашилари (insecta: odonata) нинг мавсумий фаоллигига оид
Зокирова М.С, Мфминов Б.А,<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<.
23 Выделение и колишественное определение β-экзотоксина в эффективных штаммах
bacillus thuringiensis
Халилов И.М , Кадирова Г. Х<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<..
24 Шимолий фарғона тупроқларида суаnоphyta бфлимининг таксономик тацлили
Хусанова О.Ғ, Камолиддинов М.И<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<
25 Ош лавлагини тупроқнинг цажм массасига таъсири
Сулаймонов И, Одилов И, Норинов А, Расулов С<<<<<<<<<<<<<<<<
26 Одам қизил қон цужайралари коллоид-осмотик мувозанати бузилишига цужайра
ташқарисидаги глутатион моддасининг таъсири
Меланова Н.Р, Юлшиева С.А<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<..
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37

TEXNIKA ФАНЛАРИ
05.00.00
ТЕХНИИЧЕСКИЕ НАУКИ
TECHNICAL SCIENCES
Жин машинаси конструксиясини такомиллаштириш бфйиша фтказилган илмий
тақдиқот ишларини тацлили
Комилов Ш.Р, Мамадалиев Н.В, Саримсаков А.УМурадов Р.М <<<<<<<<<..
Namangan sharoitida zamonaviy qurilish muammolari.
Akramov X.M, Adashboyeva M.A<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<...
Aholi yashash hududlaridagi chiqindilarni qayta ishlash asosida hudud ekologiya
holatini yaxshilash.
Akramov X.M, Murtozaeva I.U<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<.
ФАЛСАФА ФАНЛАРИ
09.00.00
ФИЛОСОФКИЕ НАУКИ
PHILOSOPHICAL SCIENCES
Ижтимоий омилларнинг инсон маънавий камолотидаги фрни
Арзиматова И.М, Турсунов Б.М<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<
Соғлиқ ижтимоий воқелик сифатида (фалсафий тацлил)
Кфпалов С.У<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<
Суд-цуқуқ соцасида амалга оширилажтган ислоцотлар ва уларнинг цуқуқий
амалижтда қфлланилиши
Бабажанов С. Б<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<...........................................
Маънавий қадрият ва анъналарнинг талабалар маънавиятини шакллантиришдаги
фрни
Бойзоқова У.А<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<
Иммануэл кант педагогикаси: ворислик ва янгиланиш
Исақова З.Р<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<.
Шахс таълим-тарбия жаражнининг объекти ва предмети сифатида
Каримбоева С<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<.....
Умар хайжм фалсафий қарашларида инсон тақдири ва эркин ирода масаласи
Шодиев Ж.Ж<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<...
Жамиятнинг иқтисодий тараққижтида табиат ва жамият фртасидаги коэволючия
муносабатларининг ацамияти
Абдуллаев А.Н<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<...
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ФИЛОЛОГИЯ ФАНЛАРИ
ФИЛОЛОГИЧЕСКИЕ НАУКИ
10.00.00
PHILOLOGICAL SCIENCES
38 Zamonaviy lingvistika va terminologiya haqidagi nazariy qarashlar
Kuldashova N.B<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<... 210
39 Миллий-маданий ассочиачиялар цосил бфлишининг лисоний ва нолисоний
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40
41
42

43
44
45
46
47

омиллари
Тожибоев Б.Р<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<..
Perifrazaning nominativ xususiyatlari
Qodirova Z.Z<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<...
Алишер Навоий туюқлари
Қурбонов А <<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<
Эжен Дабининг ‚Petit louis‛ романида лисоний тасвир воситаларининг
қфлланиши
Дадабоев С.М<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<..
Grammatikada tizimli hodisalar to'g'risida
Muminov MT, Xolmatova Z <<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<.
Дейксис прагматиканинг аспекти сифатида
Ишанжанова М. С<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<.
Цозирги рус тилида замон лексик майдони
Каращук В.А, Кориева Н ............................................................................................................
Семантика и функчии фазовых глаголов в русском языке
Дедаханова М.М<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<.
Ўткир Цошимовнинг иборалардан фойдаланиш мацорати
Намозова М.Р<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<.

48 Суцайлий шеъриятининг жанр хусиятлари
Болтабоева О.Ю<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<.
49 Семантишеское варьирование слова (на материале прилагательных со знашением
времени современного русского языка)
Худойбердиева М. З, Пулатова З.Т<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<...
50 Юсуф Хос Цожиб ‚қутадғу билиг‛ асаридаги цолат (ситуатив) реалиялар
таржимаси хусусида
Садиқов З.Я<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<.
51 Элементы семиотики в вузовском курсе теоретишеского языкознания
Ташпулатова М.О<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<.
52 Синтактик сатц бирликларида шакл ва мазмун муносабати
Усмонова Ц <<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<.
53 Фразеологик бирликларнинг айрим лингвистик хусусиятлари
Юсуфжонова Ш.М<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<
54 Лингвистишеские средства манипулирования в рекламной сфере
Хайитов Мамасоли Мамашариповиш<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<.
55 Худойберди тфхтабоев ижодини фқитишда интерфаол методларни қфллаш
Цамидова Муцайжхон Обидовна<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<
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ПЕДАГОГИКА ФАНЛАРИ
ПЕДАГОГИЧЕСКИЕ НАУКИ
13.00.00
PEDAGOGICAL SCIENCES
The main aims and objectives of teaching english to young learners
Akhmadjonova K.K, Tukhtayeva K.D, Sotimboyeva Y.S.........................................................
Boshlang‘ich sinf o‘quvchilarining asarlarni badiiy tahlil qilish qobiliyatlarini
rivojlantirishning ayrim usullari va ahamiyati
Murodova K.Sh, Shaamirova Y.K<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<.
Чет тилларини фқитишнинг самарали усуллари
Нуманов Ш.К<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<.....
Факторы, влияющие на мотивачию студентов в обушении английского языка
Абдуллаев А. Х<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<...
Кимж дарсларини фтишда кейс – стади таълим технологиясидан фойдаланиш
Акбарова М. Т<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<.
Игровые технологии как один из видов современных педагогишеских технологий,
формирующих навыки исследовательской деятельности ушащихся
Чжен Е. В<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<.
Роль преподавателя в интерактивном обушении
Арзиева Д. Т <<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<..
Шарли майдалагишларда ишлатиладиган пфлат шарларнинг тобланганлигига
таъсир қилувши омиллар
Бултаков З.Т<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<
Methodical recommendations for teaching language mean expressing adverbial
modifier of cause in english
Isroilova D.I<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<..
Таълим жаражнида электрон таълим ва ананавий таълимнинг интеграчияси
Қулматова Б. А, Буранова Д. А, Аъзамжонов К.О<<<<<<<<<<<<<<<<
Stages and methods of teaching a second foreign language
Mamatova N.A<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<
Development of communicative skills trhough different methods in teaching the subject
of ‚english in medicine‛
Matveeva I. A<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<< .
Имконияти шекланган болаларни жамиятга мослаштиришда ижтимоий хизмат
кфрсатишнинг фзига хос хусусиятлари
Ташаев Л.А<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<..
Формулировка сочиального интеллекта как профессионально важного кашества
педагога
Маматханова Н.Т<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<...
Инглиз тилини муцимлиги ва унинг фрни
Пфлатова Ў.С<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<.
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72 Деривачионные возможности узбекского и английского языков в системе
образных топонимов
Курбонов Н. Б, Ташланова Н. Д<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<
73 Электрон ишши дафтар талабалар мустақил ишини ташкил этиш
самарадорлигини ошириш
воситаси сифатида
Тураев У. Я<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<..
74 Genderning ingliz tilini chet til sifatida o'rganish jarayonida erishilgan yutuqlarga ta'siri
Hamdamova S.O<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<
75 Инглиз тилини фқитишда интерактив усулларидан фойдаланиш ушун замонавий
талаблар.
Эргашева Ю.О<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<
76 Немис тили дарсларида миллатлараро толерантликни шакллантириш
Якуббаев М.М<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<
77 Олий таълим соцасида коррупчиявий хавф-хатарларнинг назарий тавсифи
Кфшқаров З.Қ<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<..
78 Математик таълимда рақамли иқтисодижт
Нажмиддинова Ц.Ж<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<.
79 Компьютер графикаси асосида муцандислик графикаси фанларини фқитишда
хорижий тажрибаларнинг фрни
Дилшодбеков Ш.Д<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<
80 Оила ва мактаб цамкорлигини таъминлашнинг интегратив модели
Иноқов Қ Қ<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<.
ПСИХОЛОГИЯ ФАНЛАРИ
ПСИХОЛОГИЧЕСКИЕ НАУКИ
19.00.00
PSYCHOLOGICAL SCIENCES
81 Роль авторитета лишности при формировании духовно-нравственных кашеств
будущих врашей.
Ахмедова Н.Д<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<.
СОЦИОЛОГИЯ ФАНЛАРИ
СОЦИОЛОГИЧЕСКИЕ НАУКИ
22.00.00
SOCIOLOGICAL SCIENCES
82 К вопросу о сочиальном институте «семья» в республике узбекистан и его роли в
обществе
Акрамова Э.И<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<...
83 Жисмоний маданият ва спорт сочиологик категория сифатида.
Мадаминов Б.Ш<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<.
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